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Dobai Eva

A médiafogyasztds egyes jelenségei a
sepsiszentgyorgyi Selectronik kabelhdlozat bérldinek
korében

Media audience behavior in Sepsiszentgyorgy (Sfantu Gheorghe)
A kutatasi keretrol

A vizsgalat egy alkalmazott keresztmetszeti kutatds, amely a
sepsiszentgyorgyi Selectronik Kabeltelevizios Tarsasdg megrendelésére
késziilt 1997-ben. Az adatgytijtés ideje 1997 januér vége és februar eleje.

A kutatés célja volt leirni:

1. a Selectronik kabeltelevizios tarsasag bérldinek a cég
szolgaltatasaihoz valo viszonyuladsat

2. a kabelrendszer, ezen beliil az STV (a sepsiszentgyorgyi helyi
televizid) kozonségének korét

3. hogy milyen fogadtatasra szamithatnak azok a tervezett beruhdzasok,
szolgaltatasok, amelyek megvalositasat a vizsgalat utani honapokra
tervezték.

A vizsgalat kerete a kabelrendszer szolgéltatasanak ¢élvezdi
(mintegy 12 500 bérleti dijat fizeté csalad). Ebbol a keretbdl valasztott
ezres reprezentativ mintdval dolgoztunk, amelyet a cég nyilvantartdsa
alapjan véletlen kezddpontu valdszinliségi mintavételi modszerrel
valasztottunk ki. (Technikailag mintavételi keretet a cég eldfizetdinek
szamitogépes nyilvantartdsa képezte. A 21 kérdezdbiztos csak a mintdba
es6 14 éven feliili személyeket kérdezte meg. Az ennél fiatalabb
tévénézokrol kozvetett adatokat kaptunk a csaladtagok révén.) Az
elsddleges elemzési egységek igy az egyes 14 éven feliili interjualanyok,
masodlagosak a csaladok.

A kérdoiv koncepcioja

A cég szolgaltatasai a kovetkezdk: kabelrendszeren vald
miisorsugarzas, illetve (nagyrészt) misorkdzvetités. Osszesen 28
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tévéadorol van szo, amelyek kozott kiemelkedden fontos az STV, tovabba
5 radidadordl, amelynek adasat a kabelen lehet fogni.

A tervezett beruhazasok a cég szolgaltatasait bovitenék; ilyen az
STV teletextje, illetve a kutatds eredményeitél is fliggben a
kabelrendszeren miikodd Internet szolgaltatas, végiil pedig a havi bérleti
dij takarékpénztari, vagy bankszamlar6l torténd utaldsa. Az 1j
szolgéltatasokhoz wvald viszonyulast a bérlék demografidjanak ¢és
médiafogyasztasanak fliggvényében is vizsgaltuk, azaz aszerint, hogy
milyen tévéadokat néznek, milyen radidaddkat hallgatnak, milyen
ujsdgokat olvasnak. A cég a kutatds kezdetekor tervezte a masik helyi
televizid, az Antena 1 mikodésének atvallalasat, ugyanis ez anyagi
valsdga miatt besziintette adasait. Emiatt az Antena l-hez valé viszonyulas
¢s annak audiencidja kiilondsen fontos a megrendeld szdmara. Az STV
mellett Sepsiszentgyorgyon létezik egy masik helyi tévéado is, a HTV,
amelyik a Romtelecom RT (a romdniai, akkor még allami tulajdonban
levd, tavkozlési vallalat), a masik kabeltévés szolgaltatd haldzatan
sugaroz. Mivel a HTV adasait a Selectronik bérléi nem fogjak, errél nem
kérdeztiik meg a mintaba es6 populaciot.

A varosban, mint mar emlitettem, két kabeltelevizios tarsasag
mitkddik, az egyik a Selectronik, a masik a Romtelecom tulajdona. A
Selectronik bérldinek szama 12 500 koriil van, a Romtelecom-érél nem
tudunk pontos adatokat, szamuk a kérdéivezés idépontjaban koriilbeliil
6000-re becsiilhetd. Ez az ardny azért alakulhatott ki, mert sokan
felbontottak a Romtelecom-mal kotott szerzddésiiket, és a Selectronik-ot
valasztottak. igy egy masik igen fontos vizsgélati téma az, hogy miért
nagyobb a Selectronik vonzereje a Romtelecom-mal szemben.

A minta és reprezentativitasa

A 953 interjubol a kivalasztasra keriild személyek koziil 410 férfi
¢és 543 nb volt (42,8 illetve 57,2 szazalék). A nemzetiségi megoszlas: 91
roman (9,6 szazalék), 849 magyar (89,2 szazalék), 12(1 szazalék) mas. A
roméan nemzetiséglieck a mintaban az dsszpopulacidoban becsiilt ardnyukhoz
képest alulreprezentaltak. Kis szamuk azzal magyardzhat6, hogy inkabb a
masik kabeltévés tarsasaghoz tomoriilnek. Szdmadatokkal azonban ezt
nem lehet igazolni, mivel az egyetlen hozzaférhetd adatbazis a
Selectroniké, abban pedig nincs meg a bérldk nemzetiség szerinti
nyilvantartésa.

A csaladi allapot szerinti megoszlas: nétlen, hajadon 17 szazalék,
hézas 69 szazalék, elvalt 6 szazalék, dzvegy 7 szazalék, egyiitt €16 1
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szazalék. Az életkor szerinti megoszlas: 14—18 év kozott 6 szazalék, 19—
25 év kozott 8 szazalék, 2635 év kozott 24 szazalék, 3645 év kozott 23
szazalék, 4655 ¢év kozott 16 szazalék, 5665 év kozott 14 szazalék, 65 év
folott 9 szazalék.

A csaladtagok atlagos szama 3, ha egész pontosak akarunk lenni,
3,05. Igy az allando potencialis néz8k aranya 95 szazalékos valdsziniiségi
szinten 37500+3,2 szazalékra becsiilhetd. A tényleges tévénézdk szama
alig valamivel kevesebb. Szintén 95 szadzalékos valdszinliségi szinten
36800+3,2 szazalék. A varos lakossaga az 1992-es népszamlalasi adatok
szerint 68359. Tehat a Selectronik hatokore a varosnak tobb mint a felére
kiterjed (55 szazalék). A kéabeltévé hatokore azonban ennél nagyobba valt,
ugyanis az STV most mar napi egy Ordn at frekvencidn is sugaroz, igy
miisorait nemcsak a varosban, hanem a kornyez6 falvakban is foghatjak.

Az STV néz6k szama alig valamivel alacsonyabb, mint a
rendszeres tévénézoké. A varoslakok 54 + 3,2 szazaléka nézte az STV-t a
felmérés idopontjaban, ez abszolit szdmokban 34200 + 3,2 szdzalékot
jelent.

A kozonség 91 szazaléka naponta tévézik, s csak 1 szazalékon
aluli azok aréanya, akik azt valljak, hogy soha nem televizidznak.

A nemek szerinti tévézés gyakorisdganak vizsgélatakor nem
tapasztaltunk szignifikdns kiilonbséget, a férfiak és ndk 90-90 szazaléka
naponta nézi a tévét.

A napi tévézés atlagos id6tartama az aldbbi (1. szamu)
tablazatban lathato.

Nézi (atlag)
Hétfo 1 ora 49 perc
Kedd 1 6ra 49 perc
Szerda 1 6ra 50 perc
Csiitortok 1 6ra 52 perc
Péntek 2 ora 1 perc
Szombat 2 6ra 38 perc
Vasarnap 2 ora 39 perc
Atlagosan hétkéznap 1 6ra 52 perc
Atlagosan hétvégén 2 ora 38 perc

1. tablazat. A napi téveézes atlagos idotartama

Tehat a tévézés gyakorisdga hétkoznap atlagosan majdnem két
o6ra, mig hétvégén tobb mint két és fél ora és a hétvége kozeledtével egyre
no.
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A Selectronik vonzereje nem csak a helyi misorszolgéltatas
meglétének koszonhetd. A legfontosabb tényezé az alacsonyabb
eléfizetési dij, majd a helyi tévé (miisorszolgaltatas) 1éte, harmadszor az,
hogy tobb magyar nyelvii (magyarorszagi) csatornat kozvetit. A
kérdezettek 21 szazaléka volt a Romtelecom szolgaltatasanak eldfizetdje,
¢s valasztotta utdlag a Selectronic-ot. Ezzel szemben minddssze 1 szazalék
azoknak az aranya, akik elégedetlenek a Selectronikkal, és szerzddésiik
felbontasaval a Romtelecomhoz mennének.

A tévéadokhoz vald viszonyulds elemzésekor harom dologra
voltunk kivancsiak: egyrészt arra, hogy mennyire tartjak ,.érdekesnek” a
kiilonbozd tévéadokat, masrészt arra, hogy melyek a legnézettebbek
csatornak, harmadrészt pedig a tévéadok kozti (a kérdezettek altal allitott)
rangsorra. E harom kritérium alapjan alapul a hierarchikus csoportositasi
modszert hasznadlva késziilt el egy végsd rangsor a kiilonbozé adokrodl (a
nézettséget az adatfelvétel eldtti 3 nap tévénézettsége alapjan vizsgaltuk).

Tévéado Erdekes | Tévéado Nézett Tévéado Rang-sor
Pro Tv 833 STV 701 Duna Tv 2611
STV 813 Tv3 695 Tv3 2598
Duna Tv 757 Pro Tv 689 Pro Tv 2466
TV3 750 Duna Tv 674 STV 2411
Antena 1 375 Antena 1 342 Antena 1 732
Eurosport 372 Tvrl 337 Tvrl 635
Tvr2 328 Tvr2 277 Tvr2 408
Tvrl 306 Eurosport 232 Eurosport 399
Pro7 258 RTT 132 Mcm 183
RTT 254 Cartoon 120 Cartoon 148
Network Network

2. tablazat. Az elso tiz legnézettebb és legérdekesebb tévéado adatai

A téblazatba, az ,¢érdekes” rovat alatti oszlop pontszadmai ugy
alakultak ki, hogy l-est kapott az a tévéado, amelyet érdekesnek
gondoltak, —l-est pedig az, amelyiket unalmasnak mindsitettek a
kérdezettek. A nézettség oszlopaban a szdmok azt mutatjak, hogy hanyan
nézték az adot a kérdezés eldtti 3 napban. A rangsor oszlopaban az adatok
Osszesitett adatok, 6t kedvenc tévéadot kellett valasztani, az elsé 5 pontot,
a masodik 4-et, a harmadik 3 pontot kapott.
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A hiradok nézettsége

A kérdezettek 78 szézaléka néz hiradot naponta, mintegy 96,3
szazaléka pedig hetente legalabb egyszer nézi valamelyik tévéado
hirado6jat. A felmérés id6pontjaban a legnézettebb hiradé a PRO TV és a
DUNA TV hiradéja. A felmérés idépontjaban az STV-nek minddssze
heti két alkalommal volt egy-egy 15 perces hirdsszefoglaloja.

Tévéado Z- ,.érdekes” Z-,,nézett” |Z-,rangsor” |Z-osszeg
Pro tv 2,19 2,15 2,23 6,57
STV 2,12 2,2 2,17 6,49
Tv3 1,9 2,17 2,38 6,45
Duna tv 1,93 2,08 2,39 6,4
Antena 1 0,6 0,65 0,26 1,51
Rtv1l 0,36 0,63 0,15 1,14
Rtv2 0,43 0,38 -0,09 0,72
Eurosport 0,59 0,18 -0,1 0,67
Pro7 0,19 -0,32 -042 -0,55
Rai uno -0,77 -0,71 -0,53 -2,01

3. tablazat. A hierarchikus csoportositds eredményei alapjan keletkezett
vegso rangsor (z-score-ral relativizalva az értékeket).

A volt helyi csatorna, az Antena 1 nézettsége

A volt helyi televizio a kérdezés idépontjadban mar sziineteltette
adasat. A nézettséget vizsgdld kérdések alapjan arra probaltunk
visszakovetkeztetni, hogy miikodése idején milyen volt a helyi Antena 1
(amit azért neveziink ismételten ,,helyinek”, hogy megkiilonbdztessiik az
orszagos, roman Antena 1-t8l) nézettsége, kik alkottdk a kozonségét. Az
adatok alapjan a varoslako kérdezetteknek mindossze 18,6 szazaléka nézte
naponta, kozel 30 szazaléka heti egy alkalomnal is ritkdbban 25,8
szazalékuk pedig soha. A demografiai bontasban vizsgalva a nézettséget,
szignifikans kiilonbség van a nézettségben nemzetiség szerint, inkabb a
roman nemzetiségliek nézték az adast (67 szazalékuk, a szignifikancia
szint 0,001). A magyaroknak 42 szézalé¢ka nézte az adast (nézettség alatt
itt a heti legaldbb két alkalommal torténd tévénézést értjik). Az
iskolazottsagot vizsgalva is szignifikansak a kiilonbségek. Az Antena 1
nézotaborat inkabb a szakiskolat végzettek képezték (49 szazalék),
mig a kozép- és felséfoku végzettségliecknek 45 szazaléka nézte. Még
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szignifikansabb az 0Osszefliggés, ha tovabb bontjuk a demografiai
valtozokat. A 8 osztalyt vagy ennél Kkevesebbet végzett roman
nemzetiségieknek 69,2 szazaléka nézte (ugyanez az arany a magyar
nemzetiségliecknél 34,3 szadzalék), a szakiskolat végzett roman
nemzetiséguek 87,5 szazaléka nézte, a magyar nemzetiségiieknél ez az
arany a fele: 43 szazalék. A jovedelemszintek kozti kiilonbség nem jart —
adataink szerint — szignifikans kiilonbséggel a nézettség terén.

Az STV nézettsége

A médiapiacon a nézettségért folyd versenynek ¢€s az eléfizetoi
kor megtartdsanak egyik legfontosabb eszkdze olyan szolgéltatdsok
biztositdsa, amit a versenytarsak nem nyuajtanak. A Selectronik vezetdsége
egy olyan igényt ismert fel (id6ben) és teremtett meg, amely nagy szerepet
jatszott a versenytarsakkal szembeni nagyobb vonzerd kialakitdsdban. Ez a
helyi televizid nézettségi adataibol egyértelmiien kideriil. Mig az Antena 1
adasat a kérdezettek 43 szazaléka nézte, addig az STV-t néz6k aranya 92
szazalék.

Az STV legjobb adasardl késziilt statisztikdk alapjan a tiz
legnézettebb adas sorban az esti film, a Friderikusz-Show, a
szerencsejatékok, Bokréta (zenés ilizenetek), dokumentumfilmek, Kébel-
info, Hirek, Zene, Aut62 és a rajzfilmek (amelyek kozott nyilvan vannak
nem sajat készitésli miisorok) Az Antena 1 legérdekesebb és legnézettebb
addsa a renddrségi adas (az Antena 1 nem sugarzott filmeket).

A teletextrol

A mintaba keriilt haztartasok 23,4 szazaléka rendelkezik teletext-
dekoderes késziilékkel. Ezeknek a kérdezetteknek 58 szézaléka igényelne
hireket, 34,5 szazal¢k az orvosok fogadonapjairdl szolé informaciokat, 20
szazalék a lapszemlét, 32 szédzalék sporthireket olvasna szivesen a
teletexten.

Az Internetrol

A Selectronik vezetdsége egy olyan szolgaltatds bevezetését
tervezte, amely Ujdonsagnak szamit. (Magyarorszdgon 1998-as, aprilisi
adatok szerint 5 varosban volt kébeltévés Internet szolgéltatas: Budapesten
(5 keriiletben), Nyiregyhazan, Gyongyoson, Pécsen és Szekszardon.
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Megbizhat6 romaniai adatok sajnos nem 4llnak rendelkezésre, de
Marosvasarhelyen, Nagyvaradon, Kolozsvaron, Brassoban,
Csikszeredaban és Konstancan mar létezik ez a szolgéltatds). Azt sem
lehet tudni, hogy hany embernek van Internet-hozzaférése (Erdélyben kb.
5000 az Internetto cimii elektronikus lap 1998. oktdber 28-i kiadasa
szerint).

Sepsiszentgyorgyon a 953 kérdezettbdl 43 személynek (4,5
szazalék) van személyi szamitogépe, koziilik 22-en igényelnének
internetes szolgaltatast a kabelhdlozaton, 4 dollaros drabérért.

Mig a magyarorszagi eléfizetés havi atalanydija 10 000 Forint
(kb. 40 dollar) (ez korlatlan hasznalatot jelent), addig ugyanezért az arért a
Selectronik havi 10 o6ras Internet-haszndlatot biztositana. Ezeket a
tényezoket is figyelembe véve levonhat6 az a kovetkeztetés, hogy létezhet
redlis igény a szamitogép-hasznalok korében az Internet-szolgaltatasra,
kiilondsen ha figyelembe vessziik, hogy a kérdezettek maganszemélyek, és
az igazi keresletet valdszintileg a cégek jelentenék.

A fizetés modjarol

A kutatas idején a bérleti dij befizetése dijbeszeddk altal tortént.
1d6- és koltségmegtakarités, illetve a készpénzforgalom csokkentése miatt
célszerli lenne banki atutalassal torleszteni a havi dijat. A kérddiv valaszt
keresett arra is, hogy ilyen tipusu szolgaltatasra mekkora igény van. A 953
kérdezettbol 106-an (11,1 szazalék) valaszoltak, hogy atutaldssal fizetnék
a bérleti dijat.

A lapok olvasottsaga

A kérdezettek 61 szdzaléka olvas naponta ujsagot, 19 szazaléka
hetente tobbszor, 5 szézaléka pedig soha. Nemzetiség szerinti bontdsban
vizsgalva az Ujsagolvasast szignifikans kiilonbségek mutatkoznak. Mig a
magyar nemzetiségiiecknek 63 szazaléka olvas naponta ujsagot, a
roman nemzetiségiieknek csak 40 sziazaléka. Mig a soha nem olvasdk
aranya a romanok kozott 10 szazalék, a magyarok esetében 3,5 szazalék.
Az életkor szerinti bontas szintén szignifikans dsszefliggésre mutatott ra.
Az ujsagolvasas gyakorisaga aranyosan novekszik az életkorral. A 14—
18 éveseknek 23,7 szazaléka, a 19-34 éveseknek 50,7 szazaléka, a 35-49
éveseknek 67,3 szazaléka, az 50 év folottiecknek 71 szazaléka olvas
naponta jsagot.
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A radioadok hallgatottsaga

Mig a tévézés jelensége olyan nagyméretli, hogy szinte teljesen
elhanyagolhat6 azoknak a szama, akik egyaltalan nem néznek a tévét,
addig azoknak a szadma, akik egyaltalan nem hallgatnak radiot, nagyon
jelentds. Mig a kérdezettek 90 szézalé¢ka naponta néz tévét, addig még 50
szazalékuk sem hallgat naponta radidt, és mig a soha nem tévézok ardnya
0,1 szazalék, addig a soha radiot nem hallgatok aranya majdnem 30
szazalék. A demogréfiai jellemzok nagyon meghatarozzak, hogy ki milyen
radiot hallgat. A Brass6i Radiot inkabb hallgatjdk a roman nemzetiségiiek,
koriikben a hallgatottsag aranya 30,8 szazalék, mig a magyarok kdrében
21,3 szazalék. Az életkor szerinti bontdsban azt kaptuk, hogy a 19-35 év
kozottieknek tobb mint 30 szazaléka hallgatja az adast, a 19-34 ¢év
kozottieknek 35,0 szazaléka, a 35-49 év kozottieknek 20,6 szazaléka, mig
az 50 év folottieknek alig 7,7 szdzaléka hallgatja az adast. A Radio 1 FM
adasat inkabb a 14-18 év kozotti fiatalok hallgatjak, a Siculus radiot
hallgaték ardnya a kozépkoruak kozt a legmagasabb (9,9 szazalék). A
tobbi Siculus Radio hallgatd esetén az ardny atlagosan 5 szazalék. A Radio
Romania Actualitati (a Roman Radi6é hircsatornija) adéasat is inkdbb a
roman nemzetiségiiek hallgatjak (27,5 szadzalék szemben a 12,5 szézalékos
magyar hallgatosaggal). Az életkor novekedésének fliggvényében nd a
hallgatottsag aranya is: a 14—18 évesek 5,1 szazaléka, a 19-34 évesek 7,8
szazaléka, a 35-49 évesek 17,5 szazaléka, az 50 éve folotticknek 17,6
szazaléka hallgatja az adast. A tobbi radidadds hallgatottsagat is
figyelembe véve az a kovetkeztetés, hogy a fiatalabbak, azaz a 14-35
évesek, de ezen beliil is a 14-18 évesek a zenés kereskedelmi
radidadokat hallgatjak leginkiabb, még ha az romdn nyelvli is. Az
oregebb korosztalynak mar sokkal fontosabb az, hogy milyen nyelvii az
adds. A magyar nemzetiségli idések, Kkiilonésen a nyugdijasok
leginkabb a Roman Radi6 marosvasarhelyi, teriileti magyar nyelvii
adasat, mig az idosebb roman nemzetiségiiek inkabb a Radio
Roménia Actualititi, azaz a roman kozszolgalati radiét hallgatjak.

A médiafogyasztasrol, 6sszegezve

Az alabbi hisztogram a mintan beliili médiafogyasztast abrazolja.
Amint lathato, a tévénézés all az elsé helyen, a radidzas pedig az
ujsagolvasas utan. A sepsiszentgyorgyi radidonak még nem volt adasa a
felmérés idépontjaban.
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A mintan belil, rendszeres médiafogyasztoknak definialtam
azokat a személyeket, akik legalabb hetente tobbszor olvasnak wjsagot,
néznek tévét és hallgatnak radiot. Ezek aranya magas, 46 szazalék. A
demografiai adatokra lebontva szignifikans kiilonbségek mutatkoztak a
nem, az életkor, a nemzetiség, az iskolazottsagi szint és a haztartas
jovedelme szerint (az egyéni jovedelem szerint nem!). A férfiaknak 50, a
néknek 42,5 szdzaléka rendszeres médiafogyaszto.

A roman nemzetiséglicknek 31,9 szdzaléka, mig a magyar
nemzetiséglicknek 47,7 sz4zaléka haszndlja rendszeresen a médidkat. A
,legjobb” médiafogyasztok a 35-49 év kozottiek, de a médiafogyasztas az
¢letkor fliggvényében ndvekvo tendenciat mutat: a 14—18 év kozottiek
28,8 szazaléka, a 19-34 év kozottieknek 42 szazaléka, a 35-49 év
kozottiek
54,8 szazaléka keriilt ebbe a kategoridba. Az 50 éven feliiliecknél mar
csOkken az ardny, de még igy is magasabb, mint a 19-34 év kozottieknél.
A legnagyobb szignifikdns kiillonbség azonban az iskolai végzettség
szerint van. A 8 osztalyt vagy kevesebbet végzetteknek 31,4 szazaléka,
a  befejezett szakiskolaval biréknak 45,7 szazaléka az
érettségizetteknek 51,6 szazaléka, mig a felsofoku végzetteknek 58
szazaléka rendszeres médiafogyaszt6. Mig az egyéni jovedelem nem
eredményezett szignifikans kiilonbségeket, a haztartas jovedelme annal
inkabb. A csaladonkénti 50 000 lej alatti havi atlagos jovedelmiieknek
28,6 szazaléka, a 100 001-200 000 lej kozottieknek 44,6 szazaléka, a
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200 001-300 000 lejes jovedelmiieknek 47,4 szazaléka, a 300 000—
500 000 lej kozottieknek 50,3 szdzaléka, az 500 001-1 000 000 lej kozotti
jovedelmiieknek 64,7 szézaléka, az 1000 000 lej folotti jovedelmit
haztartasokbdl szarmazo kérdezetteknek 62,5 szazaléka néz tévét, olvas
ujsagot és hallgat radiot rendszeresen.

Végkovetkeztetésként elmondhaté, hogy a médiafogyasztast
Sepsiszentgyorgyon, a Selectronic tarsasag szolgaltatdsait hasznalok
korében meghatarozza a nemzetiség, az életkor, az iskolai végzettség és a
jovedelem. Az STV egy létezd igényt probal kielégiteni, és sziikség van
ra; a Selectronik kabeltelevizid vonzerejét is nagymértékben neki
koszonheti. A nagyméretli beruhdzasokra igény lenne, de bar az arany
nagynak mondhato, abszolut szdmban véve til kevés az az olyan
fogyasztd, amely igénybe venné a tervezett szolgaltatdsokat. A volt helyi
Antena 1 miisorstruktirdja a nézék szdmara nem annyira vonzo, hogy azt
érdemes legyen tartani. Bar az STV-vel szembeni elvarasok inkabb a
kozszolgalati televizio fel¢ irdnyitandk az STV-t, a nézettségi mutatok
arra engednek kovetkeztetni, hogy a kereskedelmi tévéadok nézettebbek
¢és egyre inkabb elhoditjak a jelenlegi kozszolgalati tévék nézdit. Tovabbi
jelek arra mutatnak, hogy egyre nehezebb lesz egy olyan arculatot
tervezni, amely felveheti a versenyt az orszagos kereskedelmi adokkal,
nem beszélve a technikai feltételek biztositasarol, melyek egy kis televizid
esetén Onerdbol alig megoldhatok.



